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本日の内容

１．事業案内

２．台湾基本情報

３．コロナ禍以降の台湾の近況

４．日本食品と台湾市場

５．台湾販路開拓・商談のポイント

６．多様化する販売スタイル



１．事業案内①

会社概要

台北市松山區復興北路191號8樓之6

TEL 02－2712－6073 / FAX 02－2713－4784

Company profile

会社名

代表者

資本金

住所

連絡先

統一編號 53920224

桔想國際有限公司（英語表記：Oranging Inc.）

林 修民

200万元

社員数 20名

海外進出前の事前調査や視察コーディネート、会社設立時の業務一

式、設立後の営業、マーケティング、バックオフィス業務あらゆる

実務を総合的に支援します。現地法人をつくらない越境でのビジネ

ス開発のご相談にも応じます。

01 事業開発・コンサルティング

広報、PR代行、マーケティングコミュニケーション戦略立案、イ

ベントセミナー、商談会等の開催から、日々の自社メディアの運

用、WEBプロモーション等まであらゆるマーケティング・プロ

モーション分野に対応します。

02 マーケティング・PR

現地での営業代行、販売代行、ECサイト運営はもちろん、輸出入

の貿易関連手続きのサポート等まで請け負います。
03 貿易・現地販売・営業代行

日本からアジア、アジアから日本へ

我々のコンセプトは「Your Global Supporter Team」、これはクライ

アント様と同じチームとして、同じ目線で共に動き、痒い所に手が届

くサービスで、次の一手への最善のサポートを心がけるという意味が

込められています。



１．事業案内②

■主な実績：

2014 社団法人アジア経営者連合会ビジネスサミット
運営 ビジネスマッチング 現地企業招聘

2014～ Food Taipei 現地バイヤー招聘
2014～ 秋田県食品商談会現地バイヤー招聘
2014～ 各種物産展（百貨店等・多数）コミュニケーションサポート
2015 秋田食品フェア（現地レストランタイアップ）運営
2015 稲庭饂飩組合・台湾マスコミ向け試食イベント 運営
2016～ ITF商談会 通訳派遣、現地代理店招聘等
2016～ せとうちDMO媒体翻訳、現地プロモーション
2017～ 青森県台湾ビジネスコーディネーター（通年）

ビジネスマッチング
2017 青森県産品試食イベント 運営
2017 某ECサイト台湾富裕層向け試食イベント 運営
2017 餃子の王将（飲食店） 台湾広報業務
2018 北海道あいすの家（飲食店） 台湾広報・営業サポート
2018 JFOODO和牛プロモーション記者会見 媒体招聘
2018 日本特選品展（物産展×商談会） バイヤー招聘
2018 下北GEO DININGプロモーション動画制作(繁体字）
2018 あきた食彩プロデュース商談会 バイヤー招聘
2019 JFOODO 台湾フィールドマーケター業務
2020~ 台湾蔦屋書店・ロイヤルホスト等でレストランフェア開催
2021 秋田県大仙市イベント、横手市観光協会イベント

等

その他：
民間企業、地方自治体等の台湾向け各種調査の実施多数
（例：台湾向け土産開発のフィールド調査、商業施設の認知度調査、台湾
企業調査、物産品のサンプリング調査等）
飲食店の開業サポート、記者会見等イベント実施、KOLや記者等取材設定等
多数



１．事業案内③



２．台湾基本情報

【基本情報】

面積
36,191平方Km
※九州は42191平方Km

人口 2,360万人 ※九州は1275万人

民族 漢民族98%及び原住民２％

主要言語 中国語、台湾語、客家語、他

宗教 仏教、道教、キリスト教等

時差 １時間（台湾が日本より遅い）

日本からの距離 東京から飛行機で約3時間半

実質GDP成長率 2.98％（2020年・速報値）

主要産業 電気・電子・鉄鋼金属、繊維、精密機器

政治体制 与党：民主進歩党（民進党）

総統 蔡英文（直接選挙にて選出、任期4年）

議会制度 一院制（立法委員）



２．台湾基本情報 主な都市と産業

7

【主な都市と産業】

台北市・新北市：人口約６６５万。本社企業が多くサービ
ス、貿易等が多い。新北には電子企業が集まっておりフォ
クスコンの本社がある。

桃園市：人口225万。桃園空港付近には自由貿易区も設け
られている。電子大手や日系大手企業の工場等も多い。

新竹市：人口45万。サイエンスパークを中心にICT関連企
業が集積

台中市：人口281万。工作機器、部品、自転車等製造業
が集積

台南市：人口188万。光学、電子、太陽光関連企業が集積。
日系企業誘致に特化したTJパークがある。

高雄市：人口277万。台湾最大の貿易港。石油化学、鉄鋼、
造船業等の重工業や金属加工業が集積。

※人口は2019年10月時点



２．台湾基本情報 参考資料：農林水産物・食品輸出額2020年 国・地域別

出典：農林水産省食料産業局

輸出額
増加順位
第４位



２．台湾基本情報 慣習や食文化

■三節
・春節 ・・・旧暦正月（旧正月）
・端午節 ・・・旧暦の5月5日
・中秋節 ・・・旧暦の8月15日

■アニバーサリーセール（週年慶）
・毎年９月～12月※施設により異なる

■その他
・中元節 ・・・旧暦7月15日
・母の日 ・・・5月の第2日曜日

（父の日は8月8日）
・独身の日・・・11月11日

（光棍節、雙十一）

台湾の季節イベントカレンダー 台湾人の食に対する基本意識

☞ 食に対する意識は高い。健康重視
（飲み物は氷を入れない、水は常温）

☞ 外食文化が浸透している。
☞「しょっぱい」に敏感（だしはOK）
☞ 熱々が好き（冷えた弁当等はNG）
☞ 贈り物・ギフト文化が根付いている。
☞「CP値」重視（お得・おまけ大好き）
☞ 生ものは好きだが多くは食べられない。
☞ わさび味は好きな人が多い。
☞ 日本情報はネット等リアルタイムで知っている。



３．コロナ禍以降の台湾の近況

【コロナ禍での台湾市場について】 経済復興施策

「振興三倍券」

■2020年7月の小売業の売上高は3351億台湾元
(前年度の同月比2.5％増)と、6カ月ぶりプラスに。
特に総合商品小売業が同7.2％増と健闘。

出典：経済部統計資料

■2020年の経済成長率3.11％(過去3年間で最高)
先進国の中で台湾の経済成長率は１位と発表。
今年の予測値については4.64％に上方修正。

出典：行政院

■コンテナ不足等の問題はあるが、概ね日本商品
の輸入量については順調。観光にいけない分、台湾
で消費したい意向。国際的な人的往来は早ければ
今年年末あたりか、と衛生局の見解。

右図：日本農業新聞2020年１０月25日



３．コロナ禍以降の台湾の近況

【日本企業の進出2020年】

出展：ETtoday

出展：聯合網

出展：ELLE台湾 出展：日経新聞



３．コロナ禍以降の台湾の近況

【日本企業の進出20２１年】

出典：デイリー新潮

出典：公式サイト

出典：女子旅Press



４．日本食品と台湾市場

商品情報をしっかり伝え、差別化を図ることが重要
→商品の特徴、差別化ポイント、ストーリー、日本での受賞歴、売行き、メディア掲載等

①日本食品同士の競争激化
☞日系飲食店、物産展、観光客、情報の増加

②商談会など商談機会の増加
☞日本産品ではなく産地間での競争も

③台湾産品（MIT）の品質向上

④より独自性のある商品が求められている



４．日本食品と台湾市場

①微風広場スーパー

柿の種、日本産せんべいの豊富
なラインナップ事例

微風広場（BREEZE
CENTER）は高級モー
ルとして日本ブラント
を多く誘致している。
（ユニクロ、紀伊国屋、
東急ハンズ、MUJIな
ど）

地下スーパーも高級
スーパーとして、日系
の商品を中心にお菓子
から調味料やお酒まで
数多くの日系商品を販
売している。

例えばお菓子について
も売り場の半分以上は
日本産品。



５．販路開拓のポイント

１、継続した営業活動（台湾の商業カレンダーを意識）

２、商談前の事前準備を周到に(貿易条件、商品情報、成分調査等)

３、商品の魅力の伝え方（前提となる情報が違うことを意識する）

デモや試食活動 (売場に陳列しているだけでは売り上げが伸びない）

４、売価の調整、サンプルや販促サポートの提供

５、流通先、購買層をイメージ
（スーパー、飲食店、専門店、WEB、etc）

６、バイヤーの声：賞味期限、卸価格、パッケージ、ギフト用



５．販路開拓のポイント 食品輸入規制の基礎情報

１、HSコード（統計品目番号）によって規制項目が異なる

２、食品添加物（日本ではOKだが台湾では不可の項目は多い）

３、原産地により輸入禁止措置あり（福島、茨城、栃木、群馬、千葉）

４、製品や地域によっては日本側で放射線検査証明書が必要

５、栄養表示(成分表)は日本と表示項目が異なる。
台湾向けに検査要

６、青果・茶については残留農薬規制の対象になる

７、クールEMS便の限定再開



６．多様化する販売スタイル 日本産品の越境EC

小ロット高単価の物産品は、比較的ハードルの低い越境ECでの
テスト販売から、正規輸入の道を探るという2段構えの営業活動も

正規輸入 越境EC

＜日本＞
商品情報の翻訳、成分調査、ラベル作成
原産地証明、放射能検査、海外用見積
海外向け商品開発
→海外への渡航、商談、見本市への参加

▼ ▼ ▼
＜國際物流＞
國際輸送費、倉庫保管、通関等手続き、保険
関税、貿易関連法規への対応

▼ ▼ ▼
＜現地での販売＞
在庫管理、PR,商品説明

「露天（日本直送）」

「KKDAY」

「BUYEE」

「蝦皮」



６．多様化する販売スタイル 「代購」「ライブコマース」

「代購」・・・ FacebookやLINE等。
数十人規模から1万人を超える規模まで様々。
人気商品は食品、化粧品、日用雑貨、等。
「団購」・・・共同購入

「ライブコマース」・・・ライブ動画を配信し、
視聴者はリアルタイムに質問やコメントをしなが
ら商品を購入できるという新しいEコマースの形



非常感謝
ご清聴ありがとうございました

桔想國際有限公司


